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El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia y Negocios Internacionales posee competencias que le permiten desarrollarse en
empresas de diversos rubros a nivel nacional e internacional, tal como lo demanda el mundo globalizado actual. Su formacién integral
se centra en estrategias de marketing focalizadas a los diferentes ecosistemas del marketing estratégico, digital y operativo, asi como
en negocios internacionales. Que les permita el logro de una conciencia social tanto en la elaboracién, cémo distribucién de produc-
tos, articulados con los objetivos de desarrollo sostenible. Fortalecer la investigacién, profundizar en los comportamientos e intereses
del mercado, a partir de estudios tradicionales y con la integracién del neuromarketing. Profesionales adaptados a entornos digitales y
actualizados con las ultimas tendencias tecnoldgicas que tienen impacto en el marketing y el comercio internacional.
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Analiza el ambito comercial y social identificando las
necesidades de los consumidores.

Disefia, ejecuta y controla estrategias de marketing nacional e
internacional.

Gestiona y da seguimiento a estrategias de marketing digital.
Desarrolla politicas y planes de marketing.

Desarrolla y diversifica productos sostenibles e innovadores.
Dirige la publicidad comercial y promocién de ventas.
Promociona  exportaciones y maneja el comercio
internacional.

Desarrolla, ejecuta y controla estrategias de ventas en
entornos nacionales e internacionales.

Desarrolla, ejecuta y controla investigaciones de mercado con
nuevas tecnologias entorno al neuromarketing.

Gestiona estrategias de responsabilidad social empresarial.

“Copo Uboul N

Director de Marketing o Comercial

Director de Marketing Digital

Director de Marca Nacional e Internacional

Gerente o director de publicidad y promocién
Especialista en Investigacion de mercados

Gerente de desarrollo de productos

Asesor o consultor de Marketing Politic

Asesor, consultor de Neuromarketing

Asesor, consultor o director de ventas

Asesor, consultor o director de Transformacién Digital
Asesor, consultor o director de Negocios Internacionales

» Andlisis y resolucién de problemas: Evalda la informacién y las
fuentes de manera critica. Toma decisiones acertadas con
base en la informacién disponible.

» Buen trabajo con los demds: Valora e incorpora diversos
puntos de vista y apoya las decisiones del equipo una vez
tomadas.

» Cumplimiento de objetivos: Establece objetivos exigentes y
toma la iniciativa para ir en busca de responsabilidades
adicionales, seguin corresponda.

» Aprendizaje y desarrollo personal: Evalda sus fortalezas y sus
debilidades de manera critica; aprende de los éxitos y los
fracasos.

» Adaptacion al cambio: Adapta el estilo de trabajo y el
comportamiento interpersonal para adecuarse a situaciones y
entornos diferentes. Trabaja con efectividad al enfrentar
situaciones de ambigtiedad.

» Pensamiento critico: cuestiona la realidad; plantea sus
propios puntos de vista y toma en cuenta las opiniones de los
demds.
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CREDITOS

* 122 créditos aprobados
** 106 créditos aprobados

E [Espacios de aprendizaje con laboratoriofaller incluido ]

***190 créditos aprobados, indice de graduacion >= 70%; cumplir con el requisito
de graduacion de competencias idiomaticas.
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ESPACIOS DE TOTAL CREDITOS EA
BLOQUES DEL CONOCIMIENT REDIT! 9
OQUES DEL CONOC o APRENDIZAE | © os %
20 58 29%
5 17 8%
MERCADOTECNIA Y GESTION DE EMPRESAS 20 75 37%
11 44 22%
2 8 4%
TOTAL 58 202 100%
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