Maestrin eN GesTiION del MARKETING
Estratégico y Digital

FACULTAD DE POSTGRADO

Perfil Profesional )

El graduado de la Maestria en Gestién del Marketing Estratégico y
Digital serd capaz de manejar y estructurar procesos administrativos y
de mercadotecnia, innovando en sus disefios y aplicacién para la
gestion y control de los recursos de cualquier organizaciéon como
respuesta a los problemas y necesidades de la poblacién a nivel
nacional e internacional.

En sintesis, UNITEC se ha propuesto entregar a la sociedad
posgraduados profesionales de la mercadotecnia, actualizados,
creativos, con liderazgo efectivo y positivo, conciencia ética y espiritu
de servicio. Deberdn estar identificados con la realidad local, nacional,
regional e internacional, consientes de insertarse en los diferentes
entornos donde surgen negocios que estén dispuestos a propiciar la
calidad de vida de los seres, identificar oportunidades e insertarse en el
camino de la globalizacion.

Comperencias TRansVERsALES )

« Andlisis y resolucion de problemas
« Buen trabajo con los demas

» Cumplimiento de objetivos

« Aprendizaje y desarrollo personal
« Adaptacién al cambio

« Pensamiento Critico

Campo Laboral )

« Director/a ejecutivo/a o gerente/a de mercadeo en instituciones con
o sin fines de lucro

« Gerente, director o asesor en compafiias comercializadoras

« Director/a de servicios de marketing

« Director/a de mercadeo en agencias publicitarias

« Gerentes de marca, directores de mercadeo y/o ventas, directores de
medios, entre otros.

Comperencias Especificas )

- Disefia e implementa planes y programas estratégicos de marketing
en un entorno tradicional y digital, tanto para empresas nacionales
como internacionales.

« Utiliza las metodologias y tecnologias de informacién y comunicacion
para la toma de decisiones y la correcta optimizacion de los procesos a
desarrollar para organizaciones con o sin fines de lucro.

- Demuestra habilidades gerenciales, éticas y técnicas de gestion

en el drea de mercadeo.

 Disefia e implementa productos y servicios innovadores que
contribuyen al desarrollo sostenible y al posicionamiento estratégico
de la marca.

e Asume los retos que presentan los mercados emergentes
competitivos y gestiona de manera global, ética y responsable el campo
de la mercadotecnia.

« Integra los aprendizajes realizados en el proceso formativo, la
profundizacién de conocimientos en un campo profesional y el manejo
de destrezas y perspectivas innovadoras en la profesion mediante lo
cual serd capaz de presentar y defender un trabajo final de graduacion
basado en la investigacion aplicada.

@ unitec

www.unitec.edu
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TOTAL CREDITOS MAESTRIA
*Requisito: Aprobacion de 43 créditos y tener un indice de graduacién = a 80%
Tépico Avanzado de Investigacion |
Codigo Espacio de aprendizaje Créditos
g — - P P - ? Componentes
MD74303 |Inteligencia de Negocios y Neuromarketing 4
Componente General
Bloques del conocimiento Créditos | % Componente Profesional
Formacion Gestion Estratégica de Marketing y Marketing Digital 18 38 Componente de Investigacion
Formacion en Gestion: Comercial y Financiera 17 36
Investigacion 12 26
TOTAL 47 100
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