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Pauta publicitaria de bebidas alcohdlicas en
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Antecedentes: Objetivo:

Identificar los valores con los que se
promueven las bebidas alcohdlicas en la
pauta publicitaria de los medios impresos de
circulacion en San Pedro Sula.

La presente investigacidon es un analisis
de contenido de los diferentes medios
escritos que circulan en la ciudad de San
Pedro Sula, con el propésito analizar las
pautas publicitarias de bebidas
alcohdlicas y estudiar variables
cualitativas y cuantitativas que transmiten
a la poblacion lectora, de una manera
objetiva.

CDOIS]IBht

cHit
»E0riliant esargentino

soto D P
sizhond urena'“j,;;:;@

En los principales medios impresos se oGO Vﬂﬁﬂ(f §_§
observé en los resultados obtenidos que los 'f;f“'e""“ or = Egéé T
dias que mas se pautaban anuncios de j'ﬁaa USO: s
bebidas alcohdlicas son los lunes y viernes y ) “?g]ﬂ"“dlﬂamﬁfgé;
la marca que mas sobresalia en los medios i ad“ﬂ"encs!ﬁ]l .
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pautas publicitarias no se utilizaba mucho a caftellanicrelgsisch 3
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personas, la mayoria de los anuncios se
basaba en paisajes o embaces que Fig. 1 Marca de nube para publicidad de bebidas

alcohdlicas recolectadas en los medios impresos de

corresponden a la marca.
San Pedro Sula.

Se puede percibir en los anuncios
publicitarios el uso de las leyes de Gestalt, de
las cuales la Ley de Figura y Fondo es la mas
usada, la jovialidad y la afiliacion son los
valores resaltados, la publicidad se dirige a
una edad aparente de entre 24 a 36 aios,
transmitiendo en su mensaje un sentido de
pertenencia y de inclusion social hacia sus

espectadores. Fig. 2 . Frecuencia de pautas publicitarias de bebidas
alcohdlicas en San Pedro Sula.

Mensual

La mayoria de los anuncios publicitarios de las
diferentes marcas encontradas estan realizando
una tarea responsable en advertir acerca del
consumo de las bebidas alcohdlicas en sus
pautas publicitarias, asi como los impone la ley
del Instituto Hondurefio para la Prevencion del
Alcoholismo, Drogadiccion y
Farmacodependencia de Honduras (IHADFA)
sobre dichas advertencias. En algunas pautas
de publicidad indica el no consumo en menores Fig. 3 . Pautas publicitarias de marcas de bebidas
de edad y mujeres embarazadas como medida  5icohdlicas en San Pedro Sula.

de responsabilidad social. Se recomienda

reforzar los esfuerzos dirigidos a concientizar

sobre los riesgos del consumo en los diferentes Contacto: julio.figueroa@unitec.edu.hn
medios publicitarios, y promover una conducta Ll G BT

de cero tolerancias hacia la venta y consumo de

bebidas alcohdlicas a menores de edad.
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