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Antecedentes
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® Los imaginarios politicos son ® Recientemente los jovenes manifestaron interés
representaciones mentales que influyen por la alternativa de una alianza politico-partidaria,
en el pensar, sentir y actuar de la segun un estudio desarrollado previo a las ultimas
poblacién, mds aun en los jovenes que elecciones del ano 2021 en Honduras. Por lo
cada vez adquieren mayor protagonismo anterior describe el imaginario politico
en el plano social. poselectoral de los jovenes universitarios.

Metodologia

® Estudio cuantitativo de caracter
descriptivo y de corte transversal,
empleando una encuesta estructurada de
9 preguntas, de las cuales 5 son de
caracter demografico y 4 de opinidn, la
cual se aplicé de forma digital mediante la
plataforma Qualtrics a 430 jovenes
universitarios.

® Tipo de muestreo por conveniencia utilizando la
técnica de bola de nieve, durante el mes de junio
de 2023, a los datos se aplicé una revision de
consistencia descartando los casos andmalos y en
términos éticos se solicitd el consentimiento de los
sujetos, mediante la pregunta si estan o no de
acuerdo en colaborar brindando informacién.

Resultados

Tabla 1. Caracteristicas  Figura 1. Medios de comunicacion, red social y medios frecuentados por los universitarios

Variable %

Afos 80%
17 18%
18 29%
19 15% 61% 63%

20 14% 0
21 1% 47% 52%
22 8%
23 4% 38%
24 2%
Genero
Masculino 48%
Femenino 52% 10%
(1) 0,
Institucion 9%
Publica  43% -

Privada 57%

Contexto Medio Medio Medio Red social Red social Medio digital Red social Red social
Urbano 84% tradicional tradicional tradicional Twitter Facebook  Youtube Tik Tok  Instagram
Rural 16% Television Radio Periodico

Figura 2. Tendencia politico — partidaria percibida en el circulo familiar de los universitarios
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Figura 3. Nube de palabras derivadas del imaginario politico poselectoral

CONCLUSIONES/RECOMENDACIONES

* El imaginario poselectoral de los jévenes * Se considera necesario desarrollar una segunda
universitarios podria estar influenciando etapa del estudio con un alcance correlacional y
por los medios de comunicaciéon mas otras investigaciones complementarias que
frecuentados, o bien por su contexto permitan profundizar en el imaginario politico
familiar. Predominando la relacién entre desde un enfoque cualitativo, abonando a una
politica y corrupcion en tres de cada diez. comprension del imaginario post electoral.
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