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Los podcasts son contenidos grabados 

en audio y transmitidos en línea, que 

poseen diferentes formatos: entrevistas, 

conversatorios y monólogos. 

En Honduras los podcasts toman auge 

en los medios de comunicación y 

podcasters individuales como nuevos 

canales de difusión de contenido para la 

captación de nuevas audiencias.
Medir la cantidad de podcast producidos en 

Honduras por medios de comunicación y por 

hondureños individuales a fin de identificar el 

impacto que este canal de difusión de 

contenidos digitales tiene en las audiencias. 

Los podcasts se han convertido en una opción para las audiencias para acceder de manera

rápida y fácil a información relevante y de interés común.

En Honduras la oferta de podcast y sus temáticas es bastante amplia según el interés de quién

los produzca, independientemente del tema que aborde el podcast posee potencial.

• Se debe fomentar el consumo y la 

producción de podcasts en Honduras, 

mediante capacitación y apoyo 

técnico.

• De igual forma, es necesario sentar 

alianzas entre los podcasters

hondureños y otros actores sociales, 

como medios de comunicación, 

instituciones educativas, etc. para 

crear proyectos conjuntos de interés 

para la población.
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Se creó una matriz de recolección 

de información en Excel. 

Se realizó un monitoreo de 45 

días, desde el 20 de febrero al 

10 de abril de 2023. 

Se compiló datos en varias 

categorías: frecuencia de 

publicación, canal de difusión 

del podcast, año de creación, 

tema del podcast. 

Metodología

Antecedentes

30 podcasts 

Independientes

92 medios no 

poseen un podcast

22 podcasts de 

medios

Solo 22 medios 

poseen podcast

Objetivo

Existen más podcasts independientes 

que medios de comunicación
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Conclusiones

Figura 1. Logos de medios de 
comunicación analizados en el estudio
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