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;3 Antecedentes

Ne? =11 CEUTEC se aplica la metodologia A+S Actores
como una experiencia pedagogica que )
busca integrar actividades de servicio ala i MeL OdOIOgIa WY
comunidad, aplicando el conocimiento
para entender, atender y profundizar en

las  necesidades de la  sociedad, @
enmarcado en la politica de vinculacion. § gé’ecsi;te CEUTEC =

Alumnos de
Marketing (MKT) =
Protagonistas

Socio comunitario =
Beneficiario

Perfil del socio comunitario: Scout de Honduras

Opera Reconocimiento Miembros

desde = Internacion al activos

1952 {x} 3,000

Valor de la experiencia Vinculantes

Falencias ~ en el Primera vez que los alumnos Clase de Planeacion y Control
reconocimiento en las hicieron un Plan de MKT de la Mercaaotecnia

nuevas — generaciones, basado en MKT social y no en 12 alumnos divididos en dos
ofectando el numero comercial grupos ae 6.

de inscripcion de los
ninos y jovenes del pais.

Metodologia Desarrollo

2. Inicio del proyecto 4. Cierre del proyecto
-Reunion de acercamiento y -Presentacion del Plan
definicion de objetivos y entregables -Retroalimentacion
-Compromiso de los alumnos -Validacion de vinculacion
1. Planificacion 3. Desarrollo del proyecto
-Reestructurar la rubrica del plan -Reuniones entre los actores
-Orientandolo al area social -Evaluacion de la institucion
-Expandir el radio de accion de la clase: -MKT Estrategico
-MKT Operacional

- [alleres virtuales especializados de MKT Social - 12 horas
Temas: de MKT de causas sociales, MKT donativos, MKT ISFL, tercer sector,
estructura de fundaciones e investigacion social.

+ Reuniones externas y extraoficiales
presenciales y virtuales

Beneficio: Plan de MKT Social 2024

| , ' Producto Social / Plaza Social / Precio Social /
Plan MKT Social 7P’s | Promocién Social / Procesos / Personas /

Presentacion

——

CONCLUSIONES

1.E/ Plan de MKT entregado 2.E/ socio comunitario debe cumplir - 3.La metodologia debe de
constituye una vision global de con rol beligerante en prestar adaptarse a la situacion real para
como las instituciones sin fines de informacion real y acompanar que la rubrica proponga tacticas
lucro deben evaluar su situacion junto al docente a los alumnos concretas y de alto impacto tal cual
actual para desarrollar una guia para que los resultados sean fue este caso mismo que sera
estrategica y operativa tal cual lo apegados a la realidad. evaluado y aplicado

hacen las empresas. paulatinamente por el beneficiario.
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