BI-08 Original

Influencer marketing en Honduras:
la relevancia digital de las marcas

José G. Berlioz Pastor, Sergio E. Rodriguez Quesada
Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Universidad Tecnologica Centroamericana,
UNITEC, Tegucigalpa, Honduras

Introduccion

La definicion del empleo ha
experimentado una progresiva
actualizacion con la evolucion de la
sociedad. Las generaciones anteriores a
la generacion Z tienen una percepcion
mas tradicional sobre qué implica una
profesion laboral.

Objetivos

« Describir la percepcion de
autenticidad de comunicacion digital
respecto a la marca que el influencer
promociona.

» lIdentificar los factores que las marcas
hondurenas consideran para la
seleccion de influencers.

En Latinoamérica, ser un youtuber o influencer son las principales profesiones
aspiradas por los jovenes, ocupando a nivel mundial la cuarta y séptima posicion
anhelada. El marketing de influencias es una estrategia basada en la experiencia y
autoridad de individuos en su comunidad digital para promover un producto o servicio.
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empirica al investigador.

Resultados

Valoracion de influencers:
Las colaboraciones con
marcas deben representar la
esencia de su marca
personal, favoreciendo la
credibilidad de ambas.
Valoraciéon de marcas:
El nivel de influencer por su
volumen de seguidores
favorece los nano y micro,
por un mejor nivel de
interaccion con la audiencia.
Valoracién de audiencia:
Los influencers deben
colaborar con marcas a las
cuales se puede vincular su
uso naturalmente.
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Conclusiones Recomendaciones

El marketing de influencias funge un
papel significativo en la promocion
de las marcas hondurenas en la era
digital. La seleccidon adecuada de los
influencers que sean percibidos como
auténticos es el factor clave para el
éxito de la promocion de las marcas,
por la credibilidad identificada por la
comunidad digital.

« Con la intencion de maximizar la
efectividad del marketing de
influencias, se recomienda seleccionar
influencers que sean congruentes con
identidad de la marca. Siempre debe
priorizarse la autenticidad de las
interacciones por encima del volumen
de seguidores. Y evaluar mediante
métricas los resultados obtenidos.
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